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Feuilleton

Elegante
Wiederganger

,Content* heilit das neue Album der alten Gang of Four

VON MARKUS SCHNEIDER

s war wohl an der Zeit, dass sich

Gang of Four nun auch mit
neuem Material zu Wort melden.
Weniger weil Auferstehung und
Wiedergédngerei seit einiger Zeit so-
wieso, personell und &sthetisch,
Leitmotive der Popkultur sind.
»Content“, so der Titel dieses ersten
Albums seit 1995, setzt nicht auf
nostalgische Gefiihle. Aber im letz-
ten Jahrzehnt griindeten auf dem
Entwurf von Gang of Four, einer zu-
gleich hoch verdichteten und mit
coolen Léchern in den Spuren gear-
beiteten, kreischend strengen, hart
synkopierten Klangschraffur, ganze
Heerscharen junger Menschen ih-
ren Sound. Das Quartett
aus Leeds stand Pate fiir
den New Yorker Dance-

,Content“ ist

schien ein Album mit neueinge-
spielten Klassikern. Wer Gang of
Four letztes Jahr — wie schon o6fter
um Gitarrist Andy Gill und Sénger
Jon King neubesetzt an Bass und
Drums - bei ihrem etwas bizarren
Auftritt zum Berlin Festival gesehen
hat, wartete eher wenig gespannt
auf das neue Album. Gill hackte
zwar seine Gitarre mit gewohnter
Schérfe, doch King wirkte mit sei-
nem Altherrentanz und nabeloffe-
nem Hemd wie ein schlecht trai-
nierter Tom-Jones-Impersonator.
Schon also, dass ,Content“ ein
durchweg cooles Album geworden
ist, ganz ohne den Bonus von Status
und Erinnerung. Sarkastisch und
polemisch, distanziert und theorie-
freudig wie je klingt der
Sound heute eher kanti-
ger, préziser und schriller.

punk des Hipsterlabels ein durch- Die Songs klirren druck-
DFA und inspirierte briti- weg cooles voll vor dubbigem Bass-
sche Bands wie Franz Fer- Album, ganz grummeln, mit scharfen,
dinand und Bloc Party. hne d hymnischen  Rockriffs

Sie sind nicht die onne daen und zu gekiihlter Mo-
schlechtesten Vorbilder Bonus von town-Dynamik und spie-
und gehorten immerhin Status und len auch gerne mit Zita-
zum Aufregendsten, was Erinnerung. ten aus fritheren Werken.

der Post-Punk seit 1979,
dem Jahr ihres ersten Al-
bums ,Entertainment”, aufbieten
konnte. Die Verbindung von rebelli-
scher Pose und korperlicher Extase
wurde selten so griffig — aber auch
nervés urban und ungemiitlich —
formuliert wie von Gang of Four.
Was die angeblich unmaoistisch
und scherzhaft benannte Vierer-
bande damals von vielen ihrer Peers
unterschied, war ein zugleich ernst-
gemeinter wie grof3ziigig weitsichti-
ger Anspruch auf eine politische
Perspektive der Kunst: Notwendig
im Falschen zu leben, bedeutet
nicht, den Anspruch auf richtiges
Denken aufzugeben. Ihre Songs be-
zogen sich auf eine Weltsicht, in der
sich coole Formen und das wilde
Denken ihrer situationistischen
und poststrukturalistischen Helden
und Lehrer gegenseitig forderten.
Nach diversen Briichen und Wie-
dervereinigungen seit 1983 refor-
mierte sich die Band 2004 in der Ori-
ginalbesetzung, im Jahr darauf er-

Gang of Four:

Die Herren aus Leeds
im Norden Englands
veroffentlichten ihr
erstes Album 1979.
Nach Trennung in den
Achtzigern, kurzer
Reunion in den Neun-
zigern erscheint nun
ihr erstes Album seit
16 Jahren. Heute
berufen sich Bands
wie Bloc Party, Franz
Ferdinand oder Radio
4 auf die Post-Punk-
Pioniere.

Denn noch immer finden

sie den Zusammenhang
von Pop und Politik offenbar in ei-
ner industriell besetzten Funkyness.
So wie sie auf ,Entertainment” das
Leben unter kulturindustrieller Ent-
fremdung angingen, so geht es nun
um die Abldsung von Bedeutung
und Sinn durch verwertbaren kultu-
rellen Content. Und wo sie frither
menschliche Beziehungen als ,Da-
maged Goods*“, beschidigte Waren,
analysierten, fragen sie nun nach
letzten o6kologischen Werten oder
den Bedingungen von Identitit, die
oft nur noch in permanent aufge-
stockten Netzwerkprofilen besteht.
Vielleicht kann man diese unerwar-
tete und unerwartet elegante Riick-
meldung auch als Hinweis an ihre
Nachkommen verstehen, sich beim
Surfen auf historischen Stilen auch
mal am Kontext zu versuchen.

Gang of Four: Content (Grénland/Rough
Trade); Konzert in Berlin: 26. Marz, C-Club.

Die Berlinale soll an den Zoo zuriickkehren

Der Unternehmer Hans-Joachim Flebbe will bessere deutsche Filme — und dass man das Publikum umwirbt

ans-Joachim Flebbe ist seit

Ende der 1970er-Jahre Kino-
Unternehmensgriinder. Der ehe-
malige Vorstand der CinemaxX AG
betreibt Grofkinos in Braunschweig
und Hannover —und baute 2008 den
ehemaligen Filmpalast Berlin am
Kurfiirstendamm zur exquisiten As-
tor Film-Lounge um. Nach diesem
Vorbild entstehen dhnliche Kinos in
Genf und Hamburg, Mailand und
Rom sollen folgen. Flebbe (Jahrgang
1951) hat jiingst auch den Zuschlag
fiir den Zoo-Palast bekommen, der
2012 wiedererdffnet werden soll.

Herr Flebbe, Sie sind ja ein alter Hase
der — wie sagt man — Kinowirtschaft?

Der Kinobranche! Als Student
trat ich gegen die Altbranche in
Westdeutschland an. Es gab damals
einen groBen Kinokonig: Heinz
Riech. Thm gehorten alle Ufa-Thea-
ter; und er war bertichtigt fiir die so-
genannten Schachtelkinos. In die
wunderschonen, aber herunterge-
kommenen Filmpaldste mit zum
Teil tausend Pldtzen lieR er bis zu
sieben Schachtel-Kinos einbauen.
Diese Entwicklung vertrieb letztlich
das Publikum aus den Kinos.

Das war in den 1970ern und
1980ern. Dann kamen Home-Enter-
tainement-Produkte, also die Video-
kassette und spditer die DVD als Kon-
kurrenz. Wie kann das Kino, das frii-
her mal so schén Lichtspieltheater
hiefs, wieder punkten?

Es ist ja so, dass die Multiplexki-
nos...

... die Sie selbst mit aufgebaut haben

... ja — dass diese Kinos fiir viele
Zuschauer absolut nicht mehr ak-
zeptabel sind. Heute muss man eine
perfekte Technik haben und natiir-
lich eine Atmosphére schaffen, die
ein gutes Gefiihl gibt, mit anderen
Menschen im Kino zu sein. Das ist
schon etwas grundlegend Anderes,
als zu Hause allein vor dem Fernse-
her zu sitzen.

Filme werden bei Ihnen digital proji-
ziert, kommen iiber die Festplatte. Es
gibt also keine Filmrollen mehr.

Und damit auch keine Filmrisse
und keine Unschérfen! Das gibt es ja
im Digitalen nicht mehr. Wir haben
eine insgesamt bessere Qualitdt,
denn die klassischen Filmkopien
werden immer korniger und un-
schirfer, weil die Verleiher sparen.
Im {iibrigen verstehe ich Kino als
vierte Leinwand im Raum. Das
hei8t eine grolle und gute Projek-
tion mit einem super Sound. Dazu
kommt die Bequemlichkeit, etwa
Liegesessel oder dass man — wie im
Astor — am Platz bedient wird, wenn
man will.

Nun gehért zum Kinoerlebnis nicht
nur der bequeme Ledersessel und das
kalte Hiihnerbein, sondern auch die
Filmkultur. Es geht eben nicht nur
die Aufwertung des Kinos, sondern
auch um die der Ware Film. Das
heifst, auch anspruchsvolle Filme zu
zeigen ...

Ein Kino hat keinen padagogi-
schen oder bildungspolitischen
Hintergrund! Wir werden aber im
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Damals war’s: der Zoo-Palast kurz vor der Er6ffnung der Berlinale, Aufnahme vom 21. Juni 1957.

Zoo-Palast jede Menge Premieren
machen, wo vor allem die deut-
schen Schauspieler kommen. Wir
haben hier in Berlin, nach der Licht-
burg in Essen, das zweitgrolte Kino
der Bundesrepublik mit 800 Plitzen.

Die Kinobilanzen 2010 sind erschiit-
ternd. Fast 20 Prozent weniger Besu-
cher als im Vorjahr. Woran liegt das?
Der Marktanteil an deutschen
Filmen hat im letzten Jahr sehr
nachgelassen. Und wenn die Deut-
schen unattraktive Filme machen,
ist das fiir uns ein schlechtes Kino-
jahr. Abgesehen davon muss die Ki-
nobranche auf zwei Dinge
achten: Sie muss das Publi-
kum mehr umwerben, und
die Eintrittspreise diirfen
nicht zu teuer werden.

In der Astor Film-Lounge
liegt der Eintrittspreis bei
15 Euro im Schnitt: auch
nicht gerade billig.

Wir haben da aber stei-
gende  Besucherzahlen.
Der Eintrittspreis erklart
sich tiber unseren Perso-
nalaufwand.

Wie viel verdient eigentlich derje-
nige, der so ein Kino betreibt an der
Eintrittskarte?

Das kann ich so nicht sagen.

Ist es ein Drittel, die Hdilfte?

Das sagt ihnen keiner! Mal so
viel: Die Hélfte des Eintrittspreises
geht an den Verleiher fiir die Film-
miete, und die andere Hélfte deckt
die Unkosten.

Dazu gehort die Miete. Stichwort: Ki-
nosterben am Kudamm. Das hat
auch etwas mit den Immobilienprei-
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sen zu tun. In die einstige Filmbiihne
Wien soll jetzt angeblich ein Apple
Store einziehen.

Es ist den Besitzern vom Zoo-Pa-
last hoch anzurechnen, dass da kein
Kaufhaus entsteht. Auch der Berli-
nale-Direktor Dieter Kosslick hat
sich sehr fiir den Erhalt des Zoo-Pa-
lastes als Kino eingesetzt.

Kehrt die Berlinale dann zuriick an
den Standort?

Ich gehe davon aus. Kosslick ist
ein Fan des Zoo-Palastes.

Stimmt es eigentlich, dass die Cine-
maxX-Kinos am Potsdamer
Platz nach dem Umzug der
Berlinale dorthin jahrelang
subventioniert wurden, da-
mit sie dem Filmmarkt des
Festivals erhalten bleiben?

Was damals zwischen
der Debis AG, der damali-
gen Tochterfirma von
Daimler Benz, und der Ber-
linale ausgehandelt wurde,
weild ich nicht — das durch-
blicke ich nicht.

Und heute? Fliefst da Geld?

Nee, Quatsch! Die Kinos am Pots-
damer Platz gehéren zu den fiinf
bestbesuchten deutschen Kinos! Da
wird nichts subventioniert.

Immerhin verbuchte die CinemaxX
AG 2008 noch Verluste in Millionen-
héhe. Bleiben wir beim Geld. Bei der
Digitalisierung. Wer soll die teure
Umstellung der Kinos von analoger
aufdigitale Projektion bezahlen?
Eine Umriistung von analog auf
digital kostet zwischen 80.000 und
100.000 Euro. Und die Einzigen, die
etwas davon haben, sind die Verlei-
her. Denn sie miissen keine Filmko-

pien mehr machen. Die kosten so
ungefdhr 1.500 Euro pro Stiickin der
Herstellung, eine Festplatte kostet
nur ungefihr 100 Euro. Auch die
Transportkosten fallen weg.

Aber die Filmverleiher spielen da gar
nicht mit. Und die Programm- und
Arthouse-Kinomacher argumentie-
ren, dass es — abgesehen von der an-
fadnglichen Finanzierung— vollig un-
klar ist, was die neue Technik an Fol-
gekosten bringt. Wie lange halten
wohl die digitalen Projektoren im
Unterschied zu den unverwiistlichen
35mm-Projektoren? Und dann die
Frage der Fremdbestimmung des
Programms, das dann zentral ge-
steuert werden kann. Die Situation
ist ziemlich vertrackt, oder?

Die Verleiher warten ab. Sie den-
ken, irgendwann beugt sich schon
einer dem Druck und fingt an mit
der Umriistung. Und dann ziehen
die anderen nach. Wenn die kriti-
sche Masse an digitalen Kinos da ist,
dann haben sie gewonnen.

Und die kleinen Kinos haben verlo-
ren. Marktbereinigung ist das Wort,
das hdufig auftaucht, wenn es um
die Zukunft der Kinos geht, die kei-
ner grofsen Kette angehoren. Die
Hoffnung stiitzt sich auf die Politik.
Da muss etwas passieren! Zur
Zeit machen noch viele kleine Kinos
auf analog, das geht jetzt noch eini-
germallen. Aber wer weil}, wie die
Sache in ein oder zwei Jahren aus-
sieht. Wenn in naher Zukunft Moni-
tor und Fernseher die gleiche Funk-
tion haben und man dann zu Hause
sehr viel leichter Spielfilme abrufen
kann, kommen ganz andere Bedro-
hungen auf die Kinobranche zu.

Interview: Daniela Kloock
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Internationale Filmfestspiele Berlin 10. bis 20.02. 2011

Lesen Sie unsere Berlinale-Themen:

- Berlinale Preview - auf3ergewohnliche
Neuproduktionen und Filmhighlights

Die grofde Berichterstattung

taglich ab Donnerstag, 10. Februar

- Filme, Stars und Regisseure - die Anwarter fur den Goldenen Baren
- Das Programm - alle Termine auf einen Blick
- Die wichtigsten Filme, alle Wettbewerbsteilnehmer
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